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PROGRAMA 

UNIDAD Nº 1. 
 
1.-Teoría de los signos. 
1.1- Semiología y semiótica. Paradigma europeo y norteamericano. Charles Pierce y 

la teoría de los signos. Ronald Barthes y el abordaje semiótico-retórico de la imagen. 

Texto – imagen.  

Lenguajes y modos de circulación. Modelo referencial, intertextual. 

 

BIBLIOGRAFÍA 
 
1.-Teoría de los signos. 
 Marafioti, Roberto. (2010). Charles S. Pierce: el éxtasis de los signos. Editorial 

Biblos. Ciencias del Lenguaje. 3era Edición, Buenos Aires. Introducción. Cap. 

2, 3, 4 y 5. . 

 Zecchetto, Victorino. (2008). Seis semiólogos en busca del lector. 3era 

Edición. Ediciones La Crujía. Cap.  2 y 3. 

 Magariños de Morentin, Juan (2008). La Semiótica de los Bordes. Córdoba: 

Comunicarte. Parte I, Capítulo 1: Concepto de semiótica (p.22-37) 

 Video de Youtube: El signo según Pierce. (2013). 

 Marty, Claude y Robert Marty (1994).La semiótica: 99 respuestas. Buenos 

Aires: Edicial. 

 Pierce, Charles. La ciencia de la semiótica. Edición Nueva Visión.  

 

UNIDAD Nº 2 
 

2.-La semiosis social: circulación de discursos e imaginario social. 
2.1.- Contextos de producción  y contextos de comprensión. Propaganda y 

publicidad. Manipulación o ejercicio democrático. 
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UNIDAD Nº 3 
 
3.- El lenguaje como ideología. 
3.1.- Lenguaje y poder. Foucault y Bourdieu. Ideología como representación. 

Ruptura epistemológica. Identidades, discursos y hegemonías. 

 

BIBLIOGRAFÍA 
 
 Foucault, Michel (1969; múltiples ediciones). Arqueología del saber. México: 

Siglo XXI. 
 ---(1999) El orden del discurso. Barcelona: Tusquets. 

 

http://www.biblioteca.org.ar/libros/155508.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=wn3qhw2X4hg
https://www.youtube.com/watch?v=wn3qhw2X4hg

